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Pressemitteilung

Inxmail setzt als erster E-Mail-Marketing-Anbieter weltweit BIMI ein
Neues Verfahren im E-Mail-Marketing starkt Markensichtbarkeit und Reputation von Unternehmen

Freiburg, 13.12.2018. Inxmail setzt weltweit als erster E-Mail-Marketing-Anbieter die
neue E-Mail-Authentifizierung mit Brand Indicators for Message Identification
(BIMI) ein. Dabei werden Nachrichten von gepriiften Versendern im E-Mail-
Posteingang mit dem Markenlogo des Absenders gekennzeichnet. Verbraucher
kénnen dadurch auf den ersten Blick die Echtheit der Nachricht und die
Vertrauenswiirdigkeit des Absenders erkennen. Inxmail hat BIMI bereits mit den
ersten Kunden erfolgreich umgesetzt.
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Lieber Peter Ziras,

BIMI kennzeichnet E-Mails von geprtiften Versendern im Posteingang als vertrauenswirdig,
indem das Markenlogo des Versenders in der E-Mail-Vorschau erscheint.

ist eine Initiative der weltweit gro3ten Mailboxprovider wie Oath (Verizon, AOL,

Yahoo) sowie Comcast, Agari, RP, Valimail und PayPal. Das Verfahren verfolgt den
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Ansatz, Markenlogos als Indikator fur vertrauenswurdige Versender im E-Mail-
Posteingang zu etablieren. BIMI ermoglicht Versendern damit nicht nur eine erhdhte
Sichtbarkeit ihrer Marke, sondern macht sie widerstandsfahiger gegenuber Phishing
(Betrug durch die Nachahmung vertrauenswurdiger Versender). ,Wir beteiligen uns an
BIMI, um Marken ein Werkzeug bereitzustellen, mit dem sie ihr Auftreten auf der
Empfangerseite tatsachlich kontrollieren und dem wir vertrauen konnen”, erklart Marcel
Becker, Director Product Management bei Oath. ,Dadurch verbessert sich auch die
Benutzererfahrung fur unsere Endkunden.”

Funktionsweise von BIMI

Technisch beruht BIMI auf bereits etablierten Authentifizierungsverfahren fur E-Mails. Der
Absender wird dabei anhand von DMARC (Domain-based Message Authentication,
Reporting and Conformance) verifiziert. Der empfangende Server pruift, ob die E-Mail von
einem berechtigten Versandserver stammt und zeigt bei einem positiven Ergebnis das
Markenlogo neben der Absenderadresse der E-Mail an. Voraussetzung ist, dass auch der

empfangende E-Mail-Client BIMI unterstutzt.
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Durch die Markenlogos im Posteingang haben Verbraucher die Mdglichkeit, auf den
ersten Blick zu erkennen, welchen E-Mails sie vertrauen kdnnen. Versender erzielen
dadurch eine erhohte Aufmerksamkeit und weniger Spam-Beschwerden. Dadurch
steigern sie ihre Reputation als seridser Versender bei den E-Mail-Providern und den
Empfangern, wodurch die Zustellbarkeit ihrer Mailings nachhaltig verbessert wird.
~Immer mehr Unternehmen erkennen, welche Bedeutung Sicherheit und
Vertrauenswdurdigkeit im Online Marketing haben”, sagt Inxmail CEO Peter Ziras. ,BIMI
ist ein gutes Beispiel dafur, welchen positiven Einfluss der Schutz vor Cyber-Kriminalitat
auf die Markensichtbarkeit von Unternehmen hat.” Inxmail sei es wichtig gewesen, BIMI
von Anfang an zu unterstitzen, um einen neuen Qualitatsstandard im E-Mail-Marketing
zu etablieren und damit einen Beitrag zum Spam-Schutz von Versendern sowie
Empfangern zu leisten.

Erste Versender profitieren von BIMI

Inxmail hat BIMI als erster E-Mail-Marketing-Anbieter weltweit mit ausgewahlten Kunden
erfolgreich umgesetzt. Dazu zahlen FTI, Lidl, DEICHMANN und PETER HAHN. ,,FUr uns
war es wichtig BIMI einzusetzen, weil uns das Verfahren widerstandsfahiger gegenuber
Betrugsversuchen macht, unsere Marke starkt und Vertrauen in unsere E-Mail-
Marketing-Aktivitaten schafft”, berichtet Andreas Eickelkamp, CDO bei FTI. ,Wir sind
stolz, zu den ersten Unternehmen zu gehoren, die BIMI umgesetzt haben und freuen
uns, damit einen Beitrag fur faires E-Mail-Marketing und zum Schutz der Empfanger zu
leisten.”

Weitere Informationen zu BIMI gibt es im


https://www.inxmail.de/blog/bimi-neuer-e-mail-standard-staerkt-reputation-von-unternehmen-und-erhoeht-markensichtbarkeit

Uber Inxmail

Mit knapp 20 Jahren Erfahrung ist Inxmail Pionier der
Software-Entwicklung im E-Mail-Marketing. Inxmail begleitet
seine Kunden und Partner mit Uberzeugendem Service und
baut deren Potentiale zielgerichtet aus. Dafur schopft das
Unternehmen aus einem breiten Portfolio an Technologie
und Service. Die Losungen werden flexibel den spezifischen
Kundenanforderungen angepasst. Mit Inxmail setzen Uber
2.000 Kunden in mehr als 20 Landern erfolgreiche E-Mail-

Marketing- und Multi-Channel-Kampagnen um.
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