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Kind + Jugend 2011:
Branche freut sich auf die Kind + Jugend 2011

935 Anbieter aus 43 Landern auf der Kind + Jugend — Auslandsanteil von uber
80 Prozent — rund 20.000 Fachbesucher aus aller Welt erwartet — Who is who
der Kinderausstattungsbranche versammelt sich geschlossen auf der weltweit
fuhrenden Branchenmesse 2011 in K6In — immer weniger Kinder bekommen
immer mehr Spielzeug — Trotz sinkender Kinderzahl vermeldet der
Bundesverband des Deutschen Textilhandels e.V. fir 2010 Umsatzpari von 2,9
Mrd. (2009: 2,95) im Fachhandel mit Babyausstattung und Kinderbekleidung

Im Rahmen der Wirtschaftspressekonferenz zur Kind + Jugend 2011
(15.-18. September) vermeldete die Koelnmesse einen Ausstellerrekord

und ausgebuchte Hallen. Zudem freuen sich die Koelnmesse und Verbéande

Uber konstante bis positive Entwicklungen der nationalen
Kinderausstattungsbranche — trotz sinkender Zahl der in Deutschland
lebenden Kinder. Erstmals haben sich 935 Anbieter aus 43 Landern zur
Kind + Jugend angemeldet, was einer Steigerung von rund 15 Prozent im
Vergleich zum Vorjahr (2010: 819) entspricht. In den letzten acht Jahren
konnte die Ausstellerzahl fast verdoppelt werden (2003: 482), so dass
eine Wachstumsrate von 94 Prozent erreicht wird. Dartber hinaus
erwarten die Veranstalter rund 20.000 Fachbesucher aus aller Welt zur
Kind + Jugend 2011.

Auch im laufenden Jahr kn(pft die Branche fur Baby- und Kleinkind-Spielzeug
nach Angaben des Bundesverbandes des Spielwaren-Einzelhandels (BVS) an die
gute Marktentwicklung der Vorjahre an. ,,Die Kleinsten dirfen sich auf
Weihnachten freuen. Wenn die Kauflaune bei Eltern und Grof3eltern anhélt,
konnte die Branche auch in 2011 wieder mit einem Umsatzplus von
mindestens 3 % abschliel3en”, erklarte Willy Fischel, Geschéaftsfuhrer des BVS.
In 2010 wurde Kindern unter 3 Jahren Spielzeug fir 320 Mio. Euro (2009: 308
Mio. Euro) geschenkt. ,,Eltern wissen, dass Qualitat ihren Preis hat und kaufen
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deshalb wertig“, sagt Fischel. Top-Renner sind Spielzeuge mit padagogischem Seite
Mehrwert und Bewegungsspielzeug; auch das Outdoor-Segment boomt weiter:

Ob Kipperautos zum Schieben oder Fahrzeuge zum Selberfahren (Laufrad,

Bobby Car). ,Kinder lieben alles, was sich von ihnen bewegen lasst*, so Fischel.

Zur Jahrtausendwende lebten in Deutschland etwas tiber 15 Millionen Kinder
unter 18 Jahren. Heute sind es nur noch 13 Millionen. Im kinderédrmsten Land
Europas, Deutschland, machen Kinder 16,5 % der Bevélkerung aus. Dieser Wert
soll in den nachsten 25 Jahren auf 14 % sinken. Entsprechend ist die Zahl der
Textilgeschafte und Kaufh&user, die (auch) Kinder- und Babytextilien fihren
von 2.500 in den letzten flinf Jahren auf 2.150 gefallen. Nach Angaben des
Bundesverbands des deutschen Textileinzelhandels (BTE) lassen Eltern,
Verwandte und Freunde in diesen Geschéaften durchschnittlich 275 bis 280
Euro pro Jahr und Kind fuir Bekleidung. Eine vom BTE im August 2011
durchgefiihrte représentative Stichprobe im Fachhandel mit Babyausstattung
und Kinderbekleidung zeigt denn auch fir das erste Halbjahr 2011 eine gewisse
Stagnation im Markt: 28 % der Teilnehmer verzeichneten Umsatzsteigerungen,
38 % haben Umsatz gegenuber dem Vorjahr verloren, 32 % konnten am Markt
hohere Preise durchsetzen. Entsprechend erwartet der BTE, dass zur Kind +
Jugend die Reduzierung der Herstellerdirektverkdufe und eine Anhebung der
unverbindlichen Preisempfehlungen Gespréachsthemen sein werden.

Jirgen Horst Dorfler, Vorsitzender des Fachbeirats der Kind + Jugend betonte
die Bedeutung von Messen fur den Handel als transparenter Marktplatz, auf
welchem Innovationen und Trends gesehen und unmittelbar verglichen werden
konnen. Zudem kdnnten kleine, individualisierte Geschéfte die Vorteile grof3er
Handelskonzerne und deren Orderabteilungen ,,durch intensive Messearbeit
und Messebesuche relativieren, so Dorfler. Und auch in Bezug auf die
Besucherstruktur behalt die Kind + Jugend ihre einzigartige Stellung. Sie
erreicht als einzige Branchenmesse der Welt alle relevanten
Besucherzielgruppen, vom internationalen Grof3handel mit seinen Top-
Eink&ufern bis hin zu Vertretern der Einkaufsverbéande und Fachbesucher von



Kleinstunternehmen. So haben sich unter anderem neue Delegationsreisen zur ~ seite
. . - " 3/3
Kind + Jugend angemeldet, die zum Beispiel aus Osteuropa nach Kéln kommen

werden, um auf der Kind + Jugend neue Geschéaftskontakte aufzubauen.

Die Produktpalette zur Kind + Jugend 2011 ist grof3 wie immer. Vier Tage lang
werden Trends, Neuheiten und Bewéhrtes fur die kleinen und kleinsten
Konsumenten prasentiert. Neben Bekleidung und Spielwaren sind Kinderwagen,
Kindersitze, Hygieneartikel, Kindermdébel, Umstandsmode flr werdende Mutter
und Accessoires angeboten. Nach gelungener Jubildumsveranstaltung im
vergangenen Jahr wird es zudem eine Neuauflage der Modenschau auf der Kind
+ Jugend geben. Fiir die Kids Fashionshow konnten die Koelnmesse und das
Mode- und Lifestylemagazin Luna gleich mehrere internationale Top-
Fashionlabels gewinnen. Gezeigt werden die Kollektionen Frihjahr/Sommer
2012 von Armani Junior, Hugo Boss, Gaultier Junior, Simonetta, Paul Smith
Junior und Lacoste.

Weitere Informationen und Services rund um die Kind + Jugend finden Sie
unter www.kindundjugend.de
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