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Ricklaufiger Mengenkonsum durch veranderte Lebensverhdltnisse
Mengenentwicklung in %, Index 2011 = 100
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Gesellschaftlicher Wandel verandert den FMCG-Einkauf

Qualitats- versus Preisorientierung - Angaben in %
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@ Beim Einkaufen achte ich vor allem auf die Qualitat
@ Beim Einkaufen achte ich vor allem auf den Preis
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Frihstick: .at home' oder .on the go'

Personen, die ihr Frihstiick wochentags (Mo - Fr) tblicherweise zu Hause einnehmen, nach Lebensalter (in %)
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Alteste Altersgruppe nicht 1 zu 1 vergleichbar, da 2005 und 2011 die 75 bis 79-J4hrigen von den 80+ getrennt betrachtet wurden.
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Mittagessen: Immer ofter bleibt die Kiche kalt
Personen mit Mittagessen wochentags (Mo-Fr) zu Hause, nach Lebensalter (in %)
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Alteste Altersgruppe nicht 1 zu 1 vergleichbar, da 2005 und 2011 die 75 bis 79-Jahrigen von den 80+ getrennt betrachtet wurden.
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Wer kann, der kocht
8 Kochtypen in Deutschland und ihre Kochneigung

Kochneigung hoch durchschnittlich gering
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Edelkodche sind haufig auch Premium-Shopper
Brandshopper, Angaben in %

Edelkoch  Alltagskoch GEIG?:;;EEKS' WDcII;n;?hend- Aufwirmer  Snacker Rohkost-  AuBer-Haus-

bereiter Esser
@B rremivm-shopper  EEYH  IBETE 216
Marken-Shopper
0 el B
[ | Promotion-Shopper 21,0 18,0 > ‘ 21,9 184

15,0
@ Handelsmarken-
Shopper

Lohas-Anteil 33 32 30 28 19 21 32 26

© GfK | Quelle: GfK ConsumerScan, MAT Juni 2015, Basis: FMCG gesamt




BVE-GfK Studie zur anuga 2015 — Consumers’ Choice ‘15

Ernahrung ist wichtig fur die Gesundheit

Verbraucher erkennen wachsende Bedeutung der Ernahrung fiir ihre Gesundheit

Zustimmung zum Statement:
.Der Einfluss der Erndahrung auf die Gesundheit wird oft (berschatzt.”
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