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Koelnmesse GmbH

Wielce Szanowne Panie 1 Panowie,

bardzo si¢ ciesze, ze w ramach naszej podrézy prasowej z okazji targéw Anuga
mogliSmy ponownie zawita¢ do Warszawy i ze Panstwo znalezliscie czas, aby

go wspdlnie z nami spedzic.

Polska jest od wielu lat licznie reprezentowana w Kolonii i to zaréwno posréd
wystawcow jak i gosci targowych. Dotyczy to w szczegdlnosci targéw Anuga.
Ponad 150 wystawcdéw i prawie 2.000 gosci targowych z Polski rejestruje si¢
regularnie w Kolonii na tej imprezie. Polskie przedsiebiorstwa zaprezentuja si¢
zaréwno na wtasnych indywidualnych stoiskach jak i na ekspozycjach zbiorowych
pod szyldem polskich organizatoréw. Polscy wystawcy beda obecni na wszystkich
imprezach specjalistycznych targdw Anuga. Rowniez na przysziej edycji targéw
spodziewamy si¢ licznej obecnosci przedstawicieli z Polski.

Jak Panstwo wiecie, w tym roku bedzie to juz 33 edycja targéw Anuga. Targi stoja
pod dobrym znakiem, poniewaz byly juz zarezerwowane na pé6t roku przed ich

rozpoczgciem.

W tym roku na targach Anuga zaprezentuje si¢ znéw prawie 6.800 wystawcow
ze 100 krajéw $wiata. Tym samym Anuga stanie si¢ ponownie najwieksza

1 najwazniejsza na swiecie platforma handlowg i informacyjng dla cale;j
mig¢dzynarodowej branzy spozywcze;j.



Targi Anuga sg odzwierciedleniem $§wiatowej gospodarki Zywno$ciowej i sa otwarte
wylacznie dla specjalistow z branzy. 86 procent wystawcow 1 66 procent

odwiedzajacych targi przybywa do Kolonii wlasnie nie z Niemiec, ale z zagranicy.

W zwiazku z tym na targach Anuga prowadzi si¢ rozmowy nie tylko o kooperacji

i kontaktach handlowych w skali globalnej, ale réwniez regionalnej. Réwnocze$nie
targi odzwierciedlaja trendy dotyczace wyzywienia i produktéw w handlu

i gastronomii. Tematami dyskusji na targach Anuga sg tez wyzwania spoleczne

1 polityczne stojace przed gospodarka zywnosciowa. Na przyktad w otwarciu targéw
udziat wezma ministrowie i delegacje polityczne z wielu krajow i skorzystaja przy
okazji z mozliwosci waznych mi¢dzynarodowych kontaktéw. Anuga jako szczyt

branzy spozywczej generuje wazne impulsy na catym $wiecie.

Dla zachowania najwyzszego pod wzgledem iloSciowym i jako§ciowym poziomu
informacji o wystawcach i ich ofercie targi Anuga wprowadzajg stale usprawniania

swej koncepcji informacyjne;j.

Dzigki temu targi Anuga odnoszg sukcesy juz od ponad 60 lat i s3 wiodgcymi

targami w mi¢dzynarodowej branzy targowe;j.

Anuga 2015 - ,,10 imprez specjalistycznych pod jednym dachem®.
W roku 2015 Anuga wykorzysta ponownie sprawdzong koncepcje targowa,
czyli 10 imprez specjalistycznych pod jednym dachem.

Anuga zajmie 284.000 m? brutto, czyli catg powierzchni¢ wystawiennicza

1 wszystkie hale na kolonskich terenach targowych. Plan hal wystawienniczych
przedstawia podzial na hale i rozmieszczenie poszczegdlnych imprez
specjalistycznych.

Powiazane imprezy specjalistyczne takie jak Anuga Meat, Anuga Frozen Food
1 Anuga Dairy, poswigcone produktom schtodzonym, zostaty zlokalizowane

w sasiadujacych ze sobg halach.

Na przyktadzie Anuga Meat i Anuga Dairy chciatbym pokrétce nawigza¢ do

prezentowanej oferty.



Anuga Meat z ponad 850 wystawcami z prawie 50 krajow §wiata to jedna z
najwiekszych imprez specjalistycznych targéw Anuga. Ale Anuga Meat to przede
wszystkim najwigksza na $wiecie platforma informacyjna i handlowa dla branzy
mig¢sa, wedlin, dziczyzny i drobiu. Anuga Meat zajmie hale nr 5, nr 6 1 nr 9 targéw
w Kolonii obejmuje tym samym powierzchni¢ brutto prawie 55.000 m2. Jej
podsegmenty wystawiennicze, czyli wyroby wedliniarskie (hala 5.2 1 6), dziczyzna
(hala 6 1 9) oraz dréb (hala 9) zapewniaja handlowcom optymalng orientacje pod
wzgledem oferty produktow.

Na Anuga Meat zaprezentuja si¢ czotowe firmy miedzynarodowe, miedzy innymi
Bell, Beretta, Campofrio, Danish Crown, JBS, MHP, Nippon Ham Foods, Plukon
Poultry, Riigenwalder Miihle, Tonnies, Vion, Westfleisch i Wiesenhof.

Duze ekspozycje zbiorowe zostang zorganizowane przez Argentyne, Austri¢, Belgie,

Brazylie, Francje, Hiszpanie, Kanadg, Szwajcarie, Wiochy, RPA i USA.

Roéwniez na Anuga Dairy przybedzie duza liczba zagranicznych wystawcéw. Anuga
Dairy bedzie zlokalizowana w hali nr 10.1 o powierzchni 23.500 m2 i zgromadzi 380
wystawcow. Do przedsiebiorstw, ktére wystawig si¢ w pazdzierniku 2015 zaliczaja
si¢ miedzy innymi Arla, Bauer, Delizia, Ehrmann, Emmi, FrieslandCampina i
Hochwald Foods. Ponadto na zbiorowych ekspozycjach z Belgii, Francji, Grecji,
Wielkiej Brytanii, Irlandii, Wioch, Holandii, Austrii, Polski, Szwajcarii, Hiszpanii

i Cypru bedzie mozna zobaczy¢ polaczong oferte produktéw mlecznych. Po raz
pierwszy na Anuga Dairy zaprezentujg si¢ rOwniez grupy wystawcOw z Argentyny,
Australii i Tajlandii. Tym samym Anuga Dairy zapewni najbardziej wszechstronny
przeglad miedzynarodowego rynku produktéw mlecznych.

Posréd wystawcow spotkamy duzych graczy rynkowych, ale réwniez
przedsigbiorstwa mate i Srednie. Szczeg6lng atrakcja targdw Anuga jest spektrum
wystawcow, poniewaz spotkamy tu zaréwno przedsigbiorstwa duze jak i mate.
Dotyczy to réwniez wszystkich dziatéw wystawienniczych targéw. Jest to gwarancja

réznorodnosci, miedzynarodowego charakteru i jakos$ci tych targdéw.

Anuga 2015 - trendy tematyczne

Od targéw Anuga jako wiodacych targéw specjalistycznych na §wiecie oczekuje si¢ -

nie bez kozery - ze beda one odzwierciedleniem przyszlych trendéw.



Juz przed wielu laty wiaczyliSmy do koncepcji naszych targéw instrument ,,trendéw
tematycznych®. Umozliwia nam to strukturyzacj¢ targéw nie tylko pod wzgledem
przestrzennym, ale i wirtualnym. Osoby poszukujace na przyktad ,,produktéw
wegetarianskich majg dzigki naszej bazie danych wszechstronny przeglad oferty

i moga tym samym fatwo okres$li¢ i odszuka¢ partneréw do kontaktéw w ramach

poszczegblnych imprez specjalistycznych targéw Anuga.

Przed czterema laty wiaczyliSmy do trendéw tematycznych produkty sprzedawane

w ramach uczciwego handlu ,,Fair Trade*, nawiazujac tym samym do trendu
spoteczno-politycznego, ktdry jest wazny réwniez dla handlu. Na przyktad w
ubiegltym roku w Niemczech obroty tymi produktami osiagnety - w pewnych
grupach towarowych - dwucyfrowy wzrost. Wielkie sieci handlowe wprowadzity

do swojej oferty produkty Fair Trade. Dotyczy to rowniez Wielkiej Brytanii. Tym
samym konsekwentnym dzialaniem jest nawigzanie do tego tematu w ramach targéw

Anuga.

Do haset uwzglednionych w naszej wyszukiwarce dodali§my w tym roku hasto
,produkty weganskie“. Produkty weganskie staly si¢ w ubiegtych latach jednym z
najszybciej rozwijajacych si¢ trendéw w odzywianiu si¢. Wedtug danych
stowarzyszenia Vegane Gesellschaft Deutschlands w samych tylko Niemczech liczba
0sOb odzywiajacych si¢ produktami weganskimi osiggneta prawie jeden milion,

a tendencja jest rosngca. Rowniez w innych krajach zachodnich dostrzega si¢
wyrazny trend w kierunku weganskiego odzywiania si¢; tak jest w Wielkiej Brytanii
i Holandii. Jeste§my przekonani, ze ten trend znajdzie swoje odzwierciedlenie na

przysziej edycji targéw Anuga i dzigki nim zostanie jeszcze silniej wzmocniony.

Podane przyktady dowodza, ze uwzglednianie trendéw jest korzystne zaréwno przy
tworzeniu udanej koncepcji struktury targéw Anuga, jak i réwniez dla wystawcow

i gosdci targowych.

Trendy - globalne trendy zZywieniowe i tendencje regionalne

Innowacje s3g waznym motorem wzrostu réwniez w branzy spozywcze;j.
Zorganizowany na targach konkurs dla innowacyjnych produktéw pod nazwa
,»~Anuga taste” umozliwi wystawcom i go$ciom targowych zapoznanie si¢ z

nowosciami i ostatnimi trendami.



Juz od czerwca wszyscy wystawcy moga zgtaszac si¢ do udziatu w konkursie. Jury
sktadajace si¢ ze specjalistow wybierze najlepsze produkty na pokaz specjalny

»Anuga tastel5%.

Pokaz specjalny zogniskuje najwazniejsze trendy produktowe i zywieniowe.

Dla przyktadu chciatbym wspomnie¢ o austriackim producencie przetworéw
miesnych, ktéry przed dwoma laty zaprezentowat bezmigsna wedling, znalazt
uznanie w oczach jury konkursu ,,Anuga taste“. Stato si¢ oczywiste, ze byt on
jednym z prekursoréw nowego i upowszechniajgcego si¢ trendu, do ktérego
przyltaczyty si¢ rowniez inne przedsigbiorstwa. Dowodem tego jest rowniez m.in.
sukces jednego z czolowych niemieckich producentéw wedlin, ktéry wprowadzit do
swojego asortymentu bezmig¢sng alternatywe¢. Nowatorski pomyst austriackiego
przedsigbiorcy spotkat si¢ z uznaniem klientéw i sieci handlowych, a od pewnego
czasu jego produkt znajduje si¢ w ofercie jednej z wielkich niemieckich sieci
dyskontowych.

Jednym ze znaczacych aktualnych trendéw s3 produkty typu convenience. Coraz
wiecej jednoosobowych i matych gospodarstw domowych korzysta ze wstepnie
przygotowanych potraw, przy czym preferowane sg mate opakowania handlowe. Ten
trend nie wplywa jednak na zachowania konsumentéw, ktérzy nadal stawiaja na
jakos$¢, produkty wytwarzane zgodnie z zasadg zréwnowazonego rozwoju oraz na
produkty przeznaczone dla konkretnej grupy docelowej, czyli produkty ,,wolne od*,

czyli tzw. produkty ,,Free From®.

Wspomniane powyzej trendy nadal si¢ umacniaja, co potwierdzaja nasi partnerzy z

przemystu, handlu jak i réwniez wiodace instytuty badan rynkowych.

Pokaz specjalny ,,Anuga taste15‘ zaprezentuje najnowsze trendy w skoncentrowane;j

formie.

Goscie targowi

Targi Anuga odwiedzaja handlowcy z branzy spozywczej i gastronomii. Przed
dwoma laty na targach Anuga zarejestrowato si¢ prawie 155.000 specjalistow
branzowych ze 187 krajéw. Ponad 66 procent osob odwiedzajacych targi przybyto z
zagranicy. Cecha charakterystyczna oséb odwiedzajacych targi Anuga sg ich
wysokie kompetencje: ponad 60 procent ankietowanych podato, Ze sg oni swoich
przedsigbiorstwach osobami decydujacymi, wzglednie wspétdecydujacymi w

sprawie zakupow.



Ponadto 94 procent gosci targowych stwierdzito w roku 2013, Ze nie ma lepszych

targéw spozywczych niz targi Anuga w Kolonii.

JesteSmy przekonani, ze réwniez w tym roku bedziemy mogli powita¢ na naszych
targach w Kolonii ponownie wielkg rzesze wykwalifikowanych specjalistow

z branzy.

Program ramowy

Roéwniez tej edycji targéw Anuga towarzyszy¢ bedzie bogaty program ramowy.
Pokazy specjalne, takie ja juz wspomniana prezentacja trendéw ,,Anuga taste15%

1 seminaria oraz imprezy branzowe sa zaréwno dla wystawcow, jak i rowniez os6b
odwiedzajacych targi, dodatkowa mozliwoscia zdobycia informacji oraz nawigzania
nowych kontaktéw.

W tym miejscu chcialbym nawigza¢ do jednego z projektow.

W roku 2015 zostanie ponownie zorganizowany ,,Anuga OliveOilMarket®, czyli
platforma oferentéw oliwy z oliwek, na ktérej producenci beda mogli pokaza¢ zalety
swoich produktéw. Osoby zainteresowane bedg miaty okazje do sprébowania
wszystkich rodzajéw oliwy z oliwek w jednym miejscu i uzyskania fachowych
porad. Bedzie to pokaz specjalny bogatej i réznorodnej oferty oliwy z oliwek z
krajéw obszaru Morza Srédziemnego, z Potudniowej Afryki oraz z innych regionéw

upraw.

Kompetencje w branzy spozywczej na calym Swiecie
Koelnmesse, jako organizator targéw, zdobyl renome w branzy spozywczej oraz

branzach z nig powigzanych.

Wtasnie rok 2015 jest w Kolonii prawdziwym rokiem targéw spozywczych, bowiem
w roku 2015 w Kolonii odbyly si¢ juz targi ISM, najwicksze na $wiecie targi
stodyczy i snackéw, targi dla poddostawcéw ProSweets Cologne, Anuga FoodTec,

a jesienig odbedg si¢ Eu’Vend & coffeena oraz targi Anuga.

W oparciu o powodzenie tych targéw organizowanych w Kolonii rozpoczelismy juz
przed wielu laty poszerzanie portfolio naszych imprez targowych o organizowanie
targéw dla branzy spozywczej i napojow oraz ich poddostawcéw za granica.
Szczegblnie w Azji udato nam si¢ z powodzeniem stworzy¢ nowe imprezy targowe
w takich krajach, jak na przyktad w Tajlandii, Indiach, Chinach i w Japonii.



koelnmesse

Nowym cztonkiem naszej rodziny imprez targowych sa targi w Stambule
ANUFOOD Eurasia powered by Anuga. Targi te zakonczyly si¢ z dobrym wynikiem
kilka dni temu. 212 wystawcow z 29 krajéw zaprezentowalo peten wachlarz oferty
branzy spozywczej. Imponujace wrazenie sprawilo stoisko wystawcow z Polski.
Targi odwiedzito ponad 6.000 specjalistéw z branzy z 70 krajéw, ktérzy mieli
mozliwo$¢ zebrania informacji 1 zawierania kontraktéw. 25 procent gosci targowych
przybyto z zagranicy. Oferta targéw ANUFOOD Eurasia jest skierowana na silnie
rozwijacy si¢ turecki rynek spozywczy oraz caly region euroazjatycki.

Pelen przeglad sieci imprez targowych Koelnmesse znajdziecie Panstwo w swoich
teczkach prasowych.

Dzi¢kuje Panstwu za uwage, czekam na Pafistwa pytania i wymiang¢ zdan.



